ANCINE

ANCINE e a nova lei de incentivo ao
desenvolvimento da industria cinematografica

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE AGENCIAS DE PUBLICIDADE



ANCINE e a nova lei de incentivo ao

desenvolvimento da industria cinematografica

Circular de 13 de junho de 2002.




Sao Paulo, 13 de junho de 2002.
CIRCULAR

As
Agéncias Associadas
At.: Sr. Presidente

Ref.: CONDECINE

Prezados Senhores,

A Consultoria Juridica da ABAP esclarece as agéncias associadas
sobre os procedimentos que devem ser adotados com o inicio da
cobranca, pela ANCINE, do CONDECINE.

As duvidas que ainda persistirem poderdo ser esclarecidas através
do endereco eletronico especifico: abap.condecine@terra.com.br.,
a/c: Consultoria Juridica.

Atenciosamente,

Decio Vomero

Diretor Executivo

P.S. Em anexo enviamos a Lei 10.454, chamando a atenc¢do para a
tabela do CONDECINE.

Ancine e a nova lei de incentivo ao desenvolvimento da
industria cinematografica

Tendo em vista a edicdo da Lei 10.454, de 13 de maio de 2002,
dispondo sobre a remissao da Contribuicao para o Desenvolvimento
da Industria Cinematografica — CONDECINE de que trata a Medida
Provisoria n. 2.228-1, de 06 de setembro de 2001 e d& outras
providéncias, regulou-se a forma de producdo também de filmes
publicitarios brasileiros, bem como a forma e condi¢des de
importacdo e adaptacdo de filmes publicitarios estrangeiros, para
serem veiculados no Brasil.

Quando da edicdo da citada Medida Provisoria a epigrafe, em
decorréncia das disposi¢des dela constantes que oneravam
sobremaneira o mercado cinematografico publicitario, as
entidades ABA — Associacdo Brasileira de Anunciantes, ABAP

— Associacao Brasileira de Agéncias de Publicidade e APRO

— Associacao Brasileira das Empresas Produtoras de Obras
Audiovisuais Publicitarias empreenderam gestdes no sentido de
que tais normas viessem a regular adequadamente a producao
cinematografica publicitaria brasileira, levando em consideragao
as melhores praticas ja existentes no mercado, bem como, no
aspecto financeiro, adequando a fixacdo da Contribuicdo para o
Desenvolvimento da Industria Cinematografica — CONDECINE a
realidade brasileira.

Um expressivo nimero de sugestdes apresentadas em conjunto
pelas trés entidades supra referidas foram adotadas pela ANCINE,
na edicao da Lei n. 10.454 e na minuta de Regulamentacao do
Registro do Titulo de Obras Publicitarias.

Malgrado ainda sejam questionaveis os valores fixados para

a citada Contribuicao (seja para filmes brasileiros nacionais

- filmados no Brasil e no exterior — seja para filmes estrangeiros

- adaptados ou ndao) em comparacao ao que se cobrava a titulo
dessa contribuicdo no passado, certo é que, em relagao a Medida
Provisdria supra referida, a Lei 10.454 trouxe uma reducdo
substancial nos valores fixados para o CONDECINE, bem como
também se reduziu, substancialmente, os casos em que a citada



contribuicdo era devida.

Assim, a partir de 10 de junho de 2002, passaram a vigorar as
novas regras sobre a producdo de filmes publicitarios brasileiros
e a importacao e adaptacao de filmes publicitarios estrangeiros,
bem como a Contribuicdo para o Desenvolvimento da IndUstria
Cinematografica Nacional — CONDECINE.

Quais sdo essas novas regras?:
1) Os filmes publicitarios sdo classificados em quatro tipos:

a) Nacionais (filmados no Brasil)

b) Nacionais (filmados no exterior)

¢) Estrangeiros (adaptados no Brasil)

d) Estrangeiros (sem nenhuma adaptacao).

a)A Obra Publicitaria Brasileira filmada no Brasil é aquela:

- produzida por produtora brasileira (a qual deve,
obrigatoriamente, ser registrada na ANCINE, sob pena de ndao pode
produzir material a ser veiculados pelos meios);

- Ter como Diretor um profissional brasileiro ou estrangeiro, este
residente no Pais ha mais de trés anos;

- Utilizar 2/3 de artistas e técnicos brasileiros ou estrangeiros
residentes no Pais ha mais de cinco anos (ou substituida por
imagens de arquivo, no percentual de até 20%).

ou

- produzida por produtora brasileira, registrada na ANCINE, em
associacao com empresas de outros paises com que o Brasil
mantenha acordo de co-producao;

ou

- produzida por produtora brasileira registrada na ANCINE, em
regime de co-producao com empresas de outros paises com que

o Brasil NAO mantenha acordo de co-producdo, DESDE que a
empresa brasileira detenha 40% (quarenta por cento), no minimo,
dos direitos patrimoniais sobre a obra final e que tenha no minimo,
2/3 de artistas e técnicos brasileiros ou estrangeiros (contados
englobadamente), estes residentes no Pais ha mais de trés anos
(devendo Ter “visto” para residéncia).

b) Obra Publicitaria Brasileira Filmada no Exterior:

Deve ser obtida prévia autorizacdo da ANCINE para que a



producao se realize no exterior, cumprindo-se também as mesmas
condicbes indicadas acima e se utilizando um minimo de 1/3

de artistas e técnicos (em conjunto) brasileiros ou estrangeiros
residentes no Brasil ha mais de cinco anos.

¢) Obra Publicitaria Estrangeira adaptada no Brasil:

A adaptacdo da obra importada devera ser realizada no Brasil,
por empresas e profissionais brasileiros e devera ser enquadrada
pela ANCINE, anteriormente ao seu registro, como dentro dessa
categoria.

A ANCINE autorizara tal producao desde que sejam comprovadas
reais necessidades comerciais ou técnicas de sua adaptacao no
Brasil.

e) Obra Publicitaria Estrangeira:

Sera veiculada no Brasil sem qualquer adaptacao, substituindo-se
tdo so a claquete.

2) CONTRATO DE PRODUCAO:

A nova norma legal supra referida exige que seja firmado entre
Anunciante/Agéncia e Produtora um Contrato de Producao de Obra
Audiovisual Publicitaria.

Para tanto, as entidades supra referidas elaboraram, em conjunto
(no desenvolvimento do Il Forum de Producdo Audiovisual e
Imagem cujas conclusdes serdao apresentadas ao mercado em julho
p. vindouro, em evento que esta sendo programado, um Contrato
Padrdo de Producao.

Esse contrato contém o resultado de amplas negociacdes mantidas
por quase dez meses entre as entidades representativas dos trés
segmentos (Anunciantes, Agéncias de Propaganda e Produtoras)

e representam as melhores praticas do relacionamento comercial
entre tais empresas, pelo que é recomendada sua adogao por
Anunciantes, Agéncias e Produtoras.

Destacamos que estao circulando no mercado, copias do citado
contrato (que foi objeto de registro junto ao 3o Cartério de
Registro de Titulos e Documentos de Sao Paulo), copias essas que
alteraram algumas clausulas, bem como inseriram outras, que nao
representam a negociacao efetiva entre as entidades mencionadas.

Assim, recomenda-se que sejam utilizadas as cépias que tenham o
carimbo de registro do citado cartorio.



3) Procedimentos para a legalizacao da producdo da obra
cinematografica publicitaria

a) Formalizacéo do contrato de Produgao entre Anunciante/Agéncia
e Produtora;

b) Recolhimento da Contribuicao (CONDECINE) através de DARF
que é fornecido através da Internet, pagando-se no primeiro dia
util seguinte o registro abaixo;

c) Obtencao junto a ANCINE do enquadramento da obra dentre os
tipos referidos na Lei (nacional filmado no Brasil; nacional filmado
no exterior; estrangeiro com adaptac¢do no Brasil e estrangeiro sem
adaptacao);

d) Registro do Titulo do Filme e emissdo do Certificado de Produto
Brasileiro (CPB).

A validade do Certificado (CONDECINE) é de 12 (doze) meses.
Os Veiculos de Comunicacdo estdo impedidos de receber filmes
a serem veiculados, sem que conste das respectivas claquetes,
o numero do Certificado de Produto Brasileiro, sob pena de ser
penalizada em multa de até 03 vezes o valor da veiculacao.
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4) Como calcular os valores do condecine:

a) IMPORTANTE: Os valores estabelecidos para recolhimento da
Contribuicdo (CONDECINE) sédo os fixados pelo ANEXO | da Lei
10.454.

Esses valores é que deverao ser pagos a esse titulo. Eventual
remuneracao das Produtoras sobre o CONDECINE (honorarios
esses decorrentes dos trabalhos desenvolvidos na legalizacao da
producdo, adaptacdo e importacao dos filmes publicitarios) devera
ser negociada entre Produtoras e Agéncias/Anunciantes.

E de se lembrar que quem devera efetuar o recolhimento sera

a Produtora, pelo que deve-se solicitar as Produtoras que
indiguem nos orgamentos o que é custo de producdo e o que é a
Contribuicao (CONDECINE).

A APRO tem recomendado que a CONDECINE seja faturada
juntamente com as cdpias de veiculacdo, destacando que é
importante que os anunciantes/agéncias nao incluam esses valores
no custo da produgao porque as Produtoras ndao tém controle da
midia ou segmento de mercado.

b) Em anexo, segue o Anexo | (Tabela da CONDECINE), onde, para
calculo do valor a ser recolhido a titulo de Contribuicdo, faz-se a
segmentacao de mercado:

A — Todas as midias (pacote)

B — TV aberta

C - TV por assinatura

D - Cinema

E - Video doméstico (home video, CD-ROM, DVD, etc)
F — Outras midias (internet, teldo, etc).



5) Isencdes ao pagamento do condecine:

a) Toda e qualquer obra cinematografica publicitaria devera,
obrigatoriamente, ser registrada junto a ANCINE.

Entretanto, algumas delas sdo isentas no recolhimento do
CONCEDINE, quais sejam:

- Filmes de carater beneficentes e filantrépicos;

- Filmes de Propaganda Politica;

- Filmes para Exportacdo (ainda que de fins comerciais/
publicitarios);

- Filmes para veiculacdo em pequenos Municipios (ainda ndo
definido o que se caracteriza como “pequenos Municipios”).

b) Nas obras cinematograficas publicitarias que ensejarem
versdes, adaptacdes e vinhetas — desde que tenham origem no
mesmo “argumento/roteiro” e que tenham o mesmo contrato de
producdo e mesmo titulo original, ndo havera pagamento de uma
nova CONDECINE.

Ressalta-se que a claquete deverd identificar o titulo original, bem
como o titulo secundario, o numero serial e o niumero total das
novas pecas publicitarias dele decorrentes, bem como o nimero
de versdes (ainda que possam ser utilizadas um nimero menor de
versdes as constantes do contrato de producao).

¢) Stock-shot, demo, assinaturas e pack shot importados:

A classificacdo da obra, resultante do uso de materiais importados
tais como stock-shots, demos, assinaturas e pack shots, esta
vinculada ao conceito da propria obra.

Assim, deverd seguir a nova sistematica, com um novo registro e
recolhimento da CONDECINE.
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6) Periodo de transicao:

a) A partir de 01 de junho do corrente ano os filmes publicitarios
ja produzidos até 31 de maio p. passado poderdo voltar a ser
veiculados sem o recolhimento da CONDECINE, desde que tenham
sido registrados na Secretaria do Audiovisual, mesmo sem o
recolhimento da contribuicdo anterior.

b) No caso de filmes em veiculacdo: as cdpias de veiculagdo nédo
serdo devolvidas pelos Veiculos de Comunicagao, pelo que nada se
pode fazer em tal situacdo.

¢) Filmes ja veiculados e que retornam a midia: Deverdo ser
novamente registrados na ANCINE, mesmo SEM o recolhimento
da CONDECINE e receberdo um novo numero do Certificado de
Produto Brasileiro, o qual devera ser indicado na claquete.

No formuldrio de registro de tais filmes, no campo “observacdo”,
devera ser informado:

“Registro solicitado na Secretaria do Audiovisual do Ministério da
Cultura anteriormente a vigéncia do art. 10 da Lei 10.454/02".

d) Filmes ndo veiculados:ldem o procedimento dos filmes ja
veiculados e que retornam a midia.

d) Renovacdo: deverd seguir a nova sistematica, com um novo
registro e novo recolhimento do CONDECINE, atendido o prazo de
vigéncia da Contribuicdao de 12 meses.

Finalmente, destacamos que varias situagdes nao expressamente
previstas nas normas legais supra referidas estdao sendo objeto de
consultas a ANCINE e serdo oportunamente esclarecimentos ou em
retificacdo das normas legais e/ou em regulamentacédo especifica.

Paulo Gomes de Oliveira Filho
Consultor Juridico da ABAP
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